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ILMO. SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAO DO SERVICO
MUNICIPAL DE AGUA, SANEAMENTO BASICO E INFRAESTRUTURA DO
MUNICIPIO DE ITAJAI, SC

Concorréncia publica n® 001/2017

Contratacio de agéncia de publicidade e propaganda

JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, sociedade empresaria de direito

privado ja qualificada nos autos do processo licitatorio em epigrafe, por seu representante Q-
legal que firma o presente petitorio, vem, respeitosamente a presen¢a de Vossa Senhoria,

apresentar RECURSO ADMINISTRATIVO, o que faz com fulcro no artigo 109, I, “b”

da Lei 8.666/1993 e consoante as razdes de fato e fundamentos de direito que a seguir

expde a apreciacdo desta colenda Comissdo de Licitagdes.

Requer se digne esta comissdo a receber as razdes recursais ora apresentadas e, ndo sendo
reconsiderada a decisdo recorrida, a encaminha-las a autoridade superior, para que esta
decida em ultima instancia administrativa.
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Termos em que pede e espera deferimento.

Porto Alegre, 24 de agosto de 2017.
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CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2017

RAZOES DE RECURSO ADMINISTRATIVO

RECORRENTE
JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.

DOUTA COMISSAO

1 DAS RAZOES RECURSAIS

As concorrentes Tempo Brasil Comunicacdo & Design Ltda., Tatticas Publicidade e
Propaganda Ltda. e DMPA Comunica¢des Ltda. desobedeceram a normas do edital,

devendo ser desclassificadas.

Abaixo vdo os fatos e fundamentos juridicos que autorizam as conclusées acima

explicitadas.
1.1 TEMPO BRASIL COMUNICACAO & DESIGN LTDA.

A agéncia Tempo Brasil Comunicagdo & Design Ltda. deve ser desclassiticada por ter
cometido 3 infra¢des as normas da lei e do edital: (1) utilizou forma equivocada para orgar
uma peg¢a da sua proposta, o que, retificado, a faz ultrapassar a verba limite prevista no
edital; (2) ndo apresentou explicitamente a natureza do vinculo dos profissionais a ela
vinculados; (3) apresentou 7 campanhas no seu repertorio e relatos de solucdes de
problemas, limitado a 5 pelo edital. Em razdo disso, devera ser desclassificada, na torma
do art. 6°, X1V, da Lei 12.232/2010.
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1. Extrapolacio da verba prevista

A Tempo Brasil or¢ou VT para veiculagdo no meio Televisdo de forma equivocada.
Cobrou como se estivesse apresentando simplesmente um roteiro. Conforme claramente
indicado na fl. 187, a licitante apresentou um storyboard. Esse storyboard compde-se de 9

quadros.

Como pode ser observado na se¢do “h) Pegas Eletronicas™ da Tabela de Valores N° 39 do
SINAPRO/SC (Anexo 1), os VTs podem ser cobrados por roteiro (neste caso, o item 2),

com um valor significativamente menor, ou por quadros de storyboard (o item 6).

A diferenga entre as duas modalidades € que, enquanto no roteiro ha apenas a descri¢do das
cenas e dialogos, no storyboard a cena € mostrada em quadros ilustrados. O storyboard é
modalidade que traduz de forma mais pura a inteng¢do do idealizador da cena do papel para
o video. No storyboard as cenas sdo apresentadas com cortes de camera, angulos e
distribui¢des de elementos ja ilustrados. J4 no roteiro, a descri¢do limita-se ao formato
texto.

Complementando, segundo defini¢des do Caldas Aulete, storyboard é:

storyboard (Ing. /storibord/) sm.l. Cin. Publ. Telv. Série_de desenhos em ordem

cronologica que mostram as principais agdes € mudangas de cenas planejadas para um
filme, anuncio ou programa de televisdo.

Enquanto roteiro é:

roteiro (ro.tei.ro) sm. 1. Cin. Rad. Telv. Texto desenvolvido a partir do argumento de

um filme ou novela no qual se indicam os planos, sequéncias e cenas com respectivas

rubricas técnicas, descri¢do de cenarios, didlogos e sons de fundo.

A precificagdo do storyboard, em razdo disso, € diferenciada, uma vez que a sua
formulagdo exige maior envolvimento de uma equipe (com fun¢des detinidas para escritor,
diretor de arte, ilustrador etc.).
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No presente caso, a licitante cobrou por roteiro. Ocorre que os itens 9.1.3 e 9.1.3.3 do

edital ndo deixam margem para isto, exigindo a apresenta¢do de VT através de storyboard.

9.1.3.1. Jornal ou Revista: layout;
9.1.3.2. Outdoor: layout;

9.1.3.3. VT: storyboard;

9.1.3.4. Spot ou Jingle/Radio: roteiro;

9.1.3.5. Internet: layout;

Desta forma, considerando que a Tempo Brasil apresentou 9 quadros em seu storyboard,
que cada quadro, conforme Tabela do SINAPRO/SC, tem o valor de R$ 2.143,34 e que
sobre os valores apresentados os licitantes podiam aplicar desconto de 30%, o valor que
deveria compor sua planilha era de R$ 13.503,04, e ndo os R$ 4.094,91 utilizados.

Além de obter uma significativa vantagem competitiva perante os demais licitantes, uma
vez que teve a possibilidade de aplicar a diferenga de R$ 9.408,13 em outras a¢des e/ou em
contratagdes de midia, infringiu claramente as determinag¢des do edital. Infringindo o
edital, deve ser desclassificada, nos termos do art. 6°, XIV, da Lei 12.232/2010.

Da mesma forma, o valor utilizado pela agéncia no Quadro Resumo da sua campanha, para
a peca VT 307 (storyboard de 9 quadros), deveria ser R$ 13.503,04 (com desconto de 30%
sobre a Tabela SINAPRO/SC), e ndo os R$ 4.094,91 apresentados.

A agéncia Tempo também apresentou um web banner na sua proposta criativa que néo foi
inteiramente incluido no valor da proposta. Atfirmam que utilizardo este material no pertil
do SEMASA na rede social Facebook, através de midia programatica, e em 7 portais, além

do website www.semasaitajai.com.br.

Ocorre que da proposta da Tempo (1. 192, Cronograma de Midia) é possivel extrair o
seguinte:

e Veiculagdo em midia programatica no formato 300x250px

e Veiculagdo em 7 portais, nos formatos 728x90px, 300x250px, 120x600px,
336x450px, 120x60px e 970x90px
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Ou seja, trata-se de 5 formatos diferentes. Entretanto, a empresa Tempo apresenta, nos
seus honorarios de criagédo (fl. 192), no quadro resumo da campanha simulada, apenas o
valor para criagdo de | unico banner, no valor de R$ 1.260,00. Por se tratar de formatos
diferentes, a Tempo deveria ter considerado a criagdo de 5 web banners, totalizando R$
6.300,00 — ou seja, R$ 5.040,00 a mais do valor originalmente distribuido pela Tempo.

Sequer poderia a Tempo Brasil alegar que os valores decorrem de negociagdo ou de
politicas comerciais especiticas, uma vez que o edital prevé a utilizagdo de custos nominais
de produgdo e de veiculagdo, conforme se extrai com clareza do item 9.1.4 do edital:

9.1.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fung¢édo da verba disponivel indicada no
instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos de no maximo 04 (quatro)
paginas, sendo permitido dentro deste limite, a inclusdo de tabelas, graticos, planilhas e
quadro resumo, que identificardo as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas

respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculagio;

9.1.4.4 devem ser considerados os custos internos e os honorarios sobre todos os

bens e servicos especializados prestados por fornecedores.

CONSIDERANDO-SE ESTAS DIFERENCAS DE RS 9.408,13 DO VT E DE RS
5.040,00 DOS WEB BANNERS, A TEMPO ULTRAPASSA EM EXATOS RS
14.40590 OS RS 300.000,00 FIXADOS COMO VALOR DA VERBA
EXPRESSAMENTE FIXADA NO EDITAL.

Isso porque o seu investimento total (conforme planilha de fl. 192 dos autos), com a
aplicagdo CORRETA dos valores a serem aplicados conforme a Tabela do SINAPRO/SC,
passaria dos R$ 299.957,77 or¢ados originalmente para R$ 314.405,90.

Importa esclarecer que, caso esta colenda comissdo ndo desclassifique a licitante indicada
em razdo do vicio referido, estard agindo em clara violagdo a combinagdo dos itens 18.5,
18.5.1 ¢ 18.5.3 do edital com os arts. 6°, XIV, 7°, 1V, e 11, § 4° V, todos da Lei
12.232/2010. Assim fazendo, estara violando, por consequéncia, o disposto no art. 41 da
Lei 8.666/1993 e o principio constitucional da legalidade, positivado no art. 37 da
Constitui¢do da Republica.
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2. Omissao quanto ao vinculo dos profissionais que trabalham na

agéncia

Prevé o item 10.1.1.1 do edital:

10.1.1. Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos). Em no maximo 20 (vinte)
paginas, a licitante apresentara:

10.1.1.1. Curriculos, indicando a forma do vinculo entre o profissional e a licitante,
com a quantificagdo e qualificagdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢do da

linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante, sendo no

minimo: atendimento, arte, redagdo, midia, planejamento, produgéo, criagéo;

A Tempo ndo indicou a forma do vinculo entre os profissionais e a licitante (se socio, se
conforme CLT, se prestador de servigos contratado ou se estagiario), descumprindo o item

acima assinalado.

Assim sendo, na forma do item 17.1.3 do edital, além dos ja citados arts. 6°, X1V, 7°, IV, e
11, § 4° V, todos da Lei 12.232/2010, devera a agéncia em questdo ser desclassiticada.

3. Apresentaciao de repertorio e relatos de solucoes de problemas de

comunicacio além do limite do edital

Na apresenta¢do do seu Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, a
agéncia apresentou 7 campanhas, 2 a mais que as 5 campanhas limitadas pelo item
10.1.2.1. do edital:

10.1.2. Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em textos,
fotos, layouts, spots, videos entre outros, em papel sulfite A4 (210 x 297mm - 75g/m?),
branco, e/ou em midias CD/DVD e/ou pendrive, de ao menos dois clientes distintos, em

no maximo 20 (vinte) paginas:
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10.1.2.1. Apresentag¢do de 05 (cinco) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela

licitante, sob a forma de pegas e respectivas memorias técnicas, contendo:

E importante salientar que a redagdo do edital ndo deixa qualquer espago para duvidas: as
licitantes deveriam apresentar exatamente 5 cases, nenhum a mais, nenhum a menos. Ao

apresentar 7, a Tempo descumpriu o edital, devendo ser desclassificada.
A saber, abaixo relatamos as 7 campanhas apresentadas:

1. Campanha Facebook — Distribuidora Muller ({ls. 443 e 444)

2. Campanha Pascoa — Atlantico Shopping (fls. 445 e 446)

3. Campanha Educagdo — Prefeitura Municipal de Balneario Camboriu (f1. 447)

4. Campanha Turismo e Mercado Imobilidrio — Prefeitura Municipal de Balneario
Camborit (fl. 448)

Campanha Por Tras da Agua Tratada — EMASA de Balneario Camborit (1. 449)

. Campanha Liberte sua Alma — Soul Cycles (1. 450)

7. Campanha Dia das Maes - Atlantico Shopping (fl. 451)

o

Novamente, ao apresentar 7 cases, na forma do item 17.1.3 do edital, além dos ja citados
arts. 6°, X1V, 7°, 1V, e 11, § 4° V, todos da Lei 12.232/2010, devera a agéncia em questio
ser desclassificada.

1.2 TATTICAS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.

A agéncia Tatticas Publicidade e Propaganda Ltda. deve ser desclassificada por ter
cometido a infragdo a seguir explicitada.

Colacionamos abaixo, novamente, o disposto no 10.1.2 do edital:

10.1.2. Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo em textos,
fotos, layouts, spots, videos entre outros, em papel sulfite A4 (210 x 297mm - 75g/m?),
branco, e/ou em midias CD/DVD e/ou pendrive, de ao menos dois clientes distintos, em
no maximo 20 (vinte) paginas:
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A Tatticas, contudo, na apresenta¢do do seu Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagdo, excedeu o limite de 20 paginas. Para ser exato, a Tatticas
utilizou exatas 21 paginas para o item em questdo — fls. 408 ', 409 2, 4103, 4114, 412 %,
413%,4147,4158,416°, 417 1'% 418 ', 419 2,420 13,421 "%, 422 15,423 1%, 424 '7 425 '3,
426194272 ¢ 428 2.

Todas as 21 paginas contidas entre as tls. 408 e 428 tém conteudo (textos, pegas,
CDs/DVDs etc.), ndo havendo qualquer pagina em branco, ou apenas com titulo, com
relagdo a qual pudesse eventualmente a licitante alegar ndo se tratar de mais de 20 paginas
de repertorio.

Em razdo disso, devera a Tatticas ser desclassificada, na forma do item 17.1.3 do edital,
além dos ja citados arts. 6°, X1V, 7°, IV, e 11, § 4°, V, todos da Lei 12.232/2010.

1.3 DMPA COMUNICACOES LTDA.

A agéncia DMPA Comunicagdes Ltda. deve ser desclassificada por ter cometido 2
infragdes as normas da lei e do edital: (1) utilizou forma equivocada para or¢ar uma pega
da sua proposta, o que, retificado, a taz ultrapassar a verba limite prevista no edital; (2)
apresentou pe¢a ndo admitida pelo edital na sua estratégia de midia e ndo midia. Em razdo
disso, devera ser desclassificada, na forma do art. 6°, X1V, da Lei 12.232/2010.

1. Extrapolacio da verba prevista

Da mesma forma que a Tempo Brasil, a DMPA or¢ou VT para veiculagio no meio
Televisdo de forma equivocada. Cobrou como se estivesse apresentando simplesmente um
roteiro. Conforme claramente indicado na fl. 187, a licitante apresentou um storyboard.
Esse storyboard compde-se de 9 quadros.

Como pode ser observado na se¢é@o “h) Pecas Eletronicas™ da Tabela de Valores N° 39 do
SINAPRO/SC (Anexo 1), os VTs podem ser cobrados por roteiro (neste caso, o item 2),
com um valor significativamente menor, ou por quadros de storyboard (o item 6).
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A diferenga entre as duas modalidades ¢ que, enquanto no roteiro ha apenas a descri¢do das
cenas e dialogos, no storyboard a cena € mostrada em quadros ilustrados. O storyboard é
modalidade que traduz de forma mais pura a inteng¢éo do idealizador da cena do papel para
o video. No storyboard as cenas sdo apresentadas com cortes de camera, angulos e

distribui¢des de elementos ja ilustrados. J& no roteiro, a descri¢do limita-se ao formato
texto.

Complementando, segundo defini¢des do Caldas Aulete, storyboard é:

storyboard (Ing. /storibord/) sm.l. Cin. Publ. Telv. Série _de desenhos em ordem

cronoldgica que mostram as principais agdes e mudancgas de cenas planejadas para um

tfilme, anincio ou programa de televisdo.

Enquanto roteiro €:

roteiro (ro.tei.ro) sm. 1. Cin. Rad. Telv. Texto desenvolvido a partir do argumento de
um filme ou novela no qual se indicam os planos, sequéncias e cenas com respectivas
rubricas técnicas, descri¢do de cendrios, didlogos e sons de fundo.

A precificagdo do storyboard, em razdo disso, € diferenciada, uma vez que a sua
formulagdo exige maior envolvimento de uma equipe (com fun¢des detinidas para escritor,
diretor de arte, ilustrador etc.).

A licitante cobrou por roteiro. Ocorre que os itens 9.1.3 e 9.1.3.3 do edital ndo deixam

margem para isto, exigindo a apresentacdo de VT através de storyboard.

9.1.3.1. Jornal ou Revista: layout;
9.1.3.2. Outdoor: layout;

9.1.3.3. VT: storyboard;

9.1.3.4. Spot ou Jingle/Réadio: roteiro;

9.1.3.5. Internet: layout;

, N
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Desta forma, considerando que a DMPA apresentou 9 quadros em seu storyboard, que
cada quadro, conforme Tabela do SINAPRO/SC, tem o valor de R$ 2.143,34 e que sobre
os valores apresentados os licitantes podiam aplicar desconto de 30%, o valor que deveria
compor sua planilha era de R$ 13.503,04, e ndo os RY 4.094,91 utilizados.

Além de obter uma significativa vantagem competitiva perante os demais licitantes, uma
vez que teve a possibilidade de aplicar a diferenga de R$ 9.408,13 em outras agdes e/ou em
contratagdes de midia, infringiu claramente as determinag¢des do edital. Infringindo o
edital, deve ser desclassificada, nos termos do art. 6°, XIV, da Lei 12.232/2010.

Da mesma forma, o valor utilizado pela agéncia no Quadro Resumo da sua campanha, para
a peca VT 307 (storyboard de 9 quadros), deveria ser R$ 13.503,04 (com desconto de 30%
sobre a Tabela SINAPRO/SC), e ndo os R$ 4.094,91 apresentados.

Sequer poderia a DMPA alegar que os valores decorrem de negociagdo ou de politicas
comerciais especificas, uma vez que o edital prevé a utilizagdo de custos nominais de

producdo e de veiculagdo, conforme se extrai com clareza do item 9.1.4 do edital:

9.1.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de
comunica¢do publicitaria por ela sugerida e em fun¢do da verba disponivel indicada no
instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos de no maximo 04 (quatro)
paginas, sendo permitido dentro deste limite, a inclusdo de tabelas, graticos, planilhas e
quadro resumo, que identificardo as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de produgdo e de veiculagdo;

9.1.4.4 devem ser considerados os custos internos e os honorarios sobre todos os bens e

servigos especializados prestados por tornecedores.

CONSIDERANDO-SE ESTA DIFERENCA DE RS 9.408,13, A DMPA
ULTRAPASSA EM EXATOS RS 8477,57 OS RS 300.000,00 FIXADOS COMO
VALOR DA VERBA EXPRESSAMENTE FIXADA NO EDITAL.

Isso porque o seu investimento total (contforme planilha de fl. 171 dos autos), com a
aplicagdo CORRETA dos valores a serem aplicados conforme a Tabela do SINAPRO/SC,

passaria dos R$ 299.069,44 org¢ados originalmente para R$ 308.477,57.
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Importa esclarecer que, caso esta colenda comiss@o ndo desclassifique a licitante indicada
em razdo do vicio referido, estara agindo em clara violagdo a combina¢do dos itens 18.5,
18.5.1 e 18.5.3 do edital com os arts. 6°, XIV, 7° IV, e 11, § 4° V, todos da Lei
12.232/2010. Assim fazendo, estara violando, por consequéncia, o disposto no art. 41 da
Lei 8.666/1993 e o principio constitucional da legalidade, positivado no art. 37 da
Constitui¢do da Republica.

2. Utilizacao de peca nao admitida no edital

A DMPA ndo observou a regra contida no item 9.1.3 do edital, assim redigido:

9.1.3. IDEIA CRIATIVA, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desatios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunica¢do publicitaria, sendo uma (01) peca em 01
(uma) pagina, para cada um dos seguintes meios, totalizando 05 (cinco) paginas
todas no papel sulfite A4 (210 x 297mm - 75g/m?), branco:

9.1.3.1. Jornal ou Revista: layout;

9.1.3.2. Outdoor: layout;

9.1.3.3. VT: storyboard;

9.1.34. Spot ou Jingle/Radio: roteiro;

9.1.3.5. Internet: layout;
Entretanto, na fl. 270, linha 14, a agéncia expde:

Para obter esta ampla exposi¢do, optamos por concentrar a verba em veiculos capazes
de atingir maior nimero de pessoas possivel, contemplando todos os publicos sem
distingdes de qualquer natureza, os meios escolhidos foram: jornal, radio, outdoor e
internet, além de uma peca nao-midia: banner.

Ocorre que o edital ndo permite a apresenta¢do de pe¢a ndo-midia: banner. O rol de pegas
admitidas € taxativo, admitindo somente jornal ou revista, outdoor, VT, spot ou jingle e
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E importante salientar que, diferentemente do direito privado, o direito administrativo tem
como principio maior o da legalidade, e ndo o da autonomia da vontade. Enquanto que no
direito privado todo individuo pode fazer tudo aquilo que a lei ndo proibe, no direito
administrativo a lei é prescritiva. Em outras palavras, especitficamente no que diz respeito a
licitagdo, somente podem a Administragdo e os licitantes tazer aquilo que a lei (bem como

o edital) explicita ou implicitamente permite.

No presente caso, o edital € taxativo, numerus clausus, no que concerne as peg¢as que
podem e devem ser apresentadas pelos licitantes nas suas estratégias de midia e ndo midia.
E nesse rol taxativo ndo esta incluido o banner utilizado pela DMPA.

Tendo apresentado pela ndo admitida, a DMPA descumpriu o edital, razdo pela qual
devera ser desclassificada, na forma do item 17.1.3 do edital, além dos ja citados arts. 6°,
XIV,7° 1V, e 11, §4° V, todos da Lei 12.232/2010.

2 DOS PEDIDOS

ANTE O EXPOSTO, requer se digne esta respeitavel Comissdo de Licitagdes a:

a) Receber o presente recurso administrativo, eis que tempestivo, com seu
processamento, analise e julgamento, atribuindo efeito suspensivo ao tramite
do processo licitatorio, na forma do § 2° do art. 109 da Lei 8.666 de 1993;

b)  Desclassificar a concorrente Tempo Brasil Comunicagdo & Design Ltda., por
inobservancia das regras do edital, nos termos da fundamentagéo;

¢)  Desclassificar a concorrente Tatticas Publicidade e Propaganda Ltda., por

inobservancia das regras do edital, nos termos da fundamentagéo;

d) Desclassificar a concorrente DMPA Comunicagdes Ltda., por inobservancia

das regras do edital, nos termos da fundamentagéo.

e) Se mantida a decisdo, requer seja encaminhada a autoridade superior, conforme
dispde o art. 109 da Lei 8.666 de 1993, para que analise e decida em ultima
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instancia, reformando a decisdo recorrida, eis que eivada de vicios de

ilegalidade e de inconstitucionalidade.

Nestes termos, pede e espera deferimento.

Porto Alegre, 24 de agosto de 2017.

o7 495.771/0001-331

1 . - ANDA DA ME
/A lSMMPUBUC\DAun:rwvh@ANDM
Thlago D fonso MAL ONAS 426 CONJ. 30!

Soc10w£hretotr 1 RUABARL opous . CEP 90670000 _\
‘ PORTO ALEGRE - RS
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A listagem n¢ 39 de valores de custos internos das agéncias
catarinenses vem acompanhada de uma grande noticia Ela
marca a parceria, inédita no Brasil. entre o SINAPRO/SC e a
ABRADI-SC na unificacao dos valores que sao referéncia para
0s servicos prestados por suas associadas.

Esta unificacdo atende a uma necessidade do mercado de
comunicacao brasileiro, em que agéncias de propaganda
prestam cada vez mais servicos digitais e agéncias que
nasceram com DNA digital prestam cada vez mais servi¢cos
estratégicos na comunicacao de seus clientes. Na visao das
entidades que representam os dois segmentos, corroborada
pela FENAPRO e ABRADI Nacional, nao ha mais como, nem
porqué, separar as duas atividades, pois na pratica o mercado
entende a comunicacao de forma unica, seja online ou offline

Mesmo depois de varios meses de trabalho conjunto das
duas entidades, este modelo de valores referenciais ndo tem a
pretensdo de ser o ideal, certamente temos muito a aperfeicoa-
lo no futuro, mas nos sentimos vitoriosos por dar este passo tdo
importante para o fortalecimento do nosso negocio. Porque
acreditamos que, independentemente da ferramenta ou
tecnologia empregada em nossas agéncias, Nnosso verdadeiro
conhecimento continua sendo produzido pelas pessoas

7
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Diretoria Executiva
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Valores Referenciais de Servicos internos n2 39 (Valores em R$).
Em vigor desde 26 de maio de 2015, com validade até a divulgacao
dos Valores Referenciais de Servicos Internos n2 40.




a) Anuncio para Revista, Jornal e Publicidade Legal

ltem e - Valor = -
1 Até 1/4 pagina R$ 1.208,16
2 Até 1/2 pagina R$ 1.675,20
3 Até 1 pagina R$ 2.615,16
4 Pagina dupla R$ 3.484,18
5 Encarte - por pagina R$ 2.325,38
b) Midia Exterior

Item Valor .
1 Outdoor R$ 3.64132
2 Backbus R$ 2.339,53
3 Busdoor/Taxidoor R$ 2.925,10
4 Faixa R$ 2.660,46
5 Floordoor R$ 2.5971
6 Frontlight/Backlight R$ 4.475,07
7 Frota (programacao visual) R$ 3.509,29
8 Muro/Tapume R$ 3.606,00
9 Painel fotografico/Placa com imagem R$ 2.788,80
10 Placa de sinalizacdo/obra R$ 1.836,40
1n Reldgio digital R$ 2.339,53
12 Tapete R$ 1.169,76
13 Lateral de 6nibus R$ 2.339,53
14 Abrigo de 6nibus R$ 2.339,53
15 Estandarte/Galhardete R$ 1.754,12
16 Adesivo de vitrine R$ 1.847.85
17 Blimp/Inflaveis R$ 2.204,74
18 Totem R$ 4.966,55
19 Empena R$ 4.734,99

asrAD-sc SIPAPro
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c) Material Impresso

g
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Broadside - por pagina

Catédlogo - por pagina

Circular/Carta - por pagina
Informativo/House organ - por pagina
Folheto com informacédes téc. - por pagina
Folder - por pagina
Jornal/Diagramacéao - por pagina
Livreto técnico - por pagina
Mala-direta - por pagina

Manual técnico - por pagina
Panfleto/Volante - frente e verso
Portfolio - por pagina

Relatorio - por pagina

Press release - por pagina
Album/Book - por pagina

Boletim - por pagina

d) Material Promocional/Ponto de Venda

ltem

SgoeNouAuN =

Adesivos/Sticker

Almofada

Aparador de géondola/Stopper
Bandeira/Bandeirola - por modelo
Banner

Baralho

Boia

Bola/Balao para festa

Boneé

Boton

Balcao de degustacéao

Valor
R$ 1169,76
R$ 1.951,71
R$ 1169,76

R$ 1.253,00

R$ 1.252,66

R$ 1.400,00
R$ 1169,76
R$ 584,36

R$ 2.331.36
R$ 818,73
R$ 1169,76

R$ 1.400,00
R$ 1102,50
R$ 1169,76
R$ 1169,76
R$ 1169,76

Valor ___
R$ 1169,76
R$ 1169,76

R$ 3.790,50
R$ 2.007.91
R$ 1.536,95
R$ 1169,76
R$ 1169,76

R$ 1.836,39
R$ 1.569,73
R$ 1.313,51

R$ 2.924,93

QA



ltem

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46

Valor

Caixa de fosforo

Calendario de mesa/parede - por pagina

Calendario de bolso
Camisa/Camiseta
Caneta

Capa - caderno/livro/agenda

Capa catalogo/relatdrio
Capa CD

Capa carné

Capa jornal/revista

Cartao de Natal/Ano-Novo/Aniversario

Cartao-postal
Cartaz/Poster
Cartazete
Carteirinha
Chaveiro

Cinta

Convite
Copo/Xicara/Caneca
Cracha
Diploma/Certificado
Display de balcao
Display de chao
Etiqueta

Ficha de inscricao/Cupom
Fita meétrica
Guardanapo
Guarda-sol

ima de geladeira
Jaleco

Lapis

Lenco

Leque

Mapa de localizacdo
Marcador de pagina

R$ 818,73
R$ 1.789,20
R$ 818,73
R$ 1.846,97
R$ 1.400,00
R$ 3.207.73
R$ 2.573,90
R$ 2.604,75
R$ 1.403,09
R$ 5.816,51
R$ 3.384,45
R$ 2.788,80
R$ 3.001,23
R$ 210515
R$ 1169,76
R$ 1.400,00
R$ 2.325.38
R$ 2.240,52
R$ 1.400,00
R$ 818,73
R$ 1.754,12
R$ 2.822,81
R$ 3.762,65
R$ 1.253,00
R$ 1.227,02
R$ 818,73
R$ 818,73
R$ 1.988,49
R$ 818,73
R$ 1.754,12
R$ 818,73
R$ 818,73
R$ 1.400,00
R$ 1.754,12
R$ 1.001,66

aBRAD-sc - SBADFO
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ltem Valor

47 Medalha R$ 1169,76
48 Miolo - caderno/livro/agenda/carné - por layout R$ 939,50
49 Mobile - por peca R$ 2.569.30
50 Mouse pad R$ 1.400,00
51 Pasta/Mochila R$ 2.788,80
52 Placa comemorativa R$ 1.520.80
53 Plagueta R$ 1169,76
54 Reégua R$ 140232
55 Risque-rabisque R$ 1.400,00
56 Rotulo para CD R$ 2.105.15
57 Sacola/Bolsa R$ 3.621,53
58 Santinho R$ 1.520.80
59 Tag para brindes R$ 818,73
60 Tapa-sol R$ 2.339,53
61 Toalha R$ 1.754,12
62 Troféu R$ 3.843,34
63 Uniforme - por peca R$ 2.339,53
64 Viseira R$ 1.253.00
65 Wobbler R$ 2.105,15
e) Embalagem/Rétulo

[tem Valor

1 Embalagem de produto R$ 8.189,39
2 Embalagem - rotulo R$ 10.890.,61
3 Forracao de gdondola R$ 2.312,59
4 Mock-ups R$ 3.509.29
5 Tag R$ 2.339,53




f) Identidade Visual

Item

1 Logomarca empresa

2 Logomarca evento

3 Logomarca produto

4 Logomarca para lancamento imobilidrio

5 Manual de aplicacao de marca - por pagina
6 Nome de produto/servico/empresa

7 Reformulacdo de logomarca para empresa
8 Reformulacdo de logomarca para evento
9 Reformulacdo de logomarca para produto
10 Pictograma/icones - por unidade

n Selo comemorativo

12 Slogan

g) Papelaria

Item S

1 Bloco de anotacoes

2 Cartéo personalizado/visita

3 Envelope

4 Formulario

[ Papel (Carta/Oficio)

6 Papel embrulho/presente/decorativo

7 Pasta

~:nsRAD-sc SERAPIO

SANTA CATARINA

Valor

R$ 12.374,13
R$ 7.443,02
R$ 9.359,16
R$ 7.019.63

R$ 1169,76
R$ 7.019,63
R$ 5.849,87
R$ 5.849,87
R$ 5.849,87
R$ 1.403,09
R$ 2.924,93
R$ 3.509,29

Valor

R$ 1.779.89

R$ 818,73
R$ 1.639,19

R$ 818,73
R$ 1.218,59
R$ 1169,76
R$ 1.754,12

N\



h) Pecas Eletrdnicas

[tem - Valor

1 TV - até 15 segundos (roteiro) R$ 4.679.,05
2 TV - até 30 segundos (roteiro) R$ 5.849.87
3 TV - até 60 segundos (roteiro) R$ 8.189,39
4 Video para painel eletréonico - até 15" (roteiro) R$ 2.339,53
5 Video para painel eletronico - até 30" (roteiro) R$ 2.92494
6 Storyboard (por quadro) R$ 2.143,34
7 Vinheta - até 10 segundos R$ 5.843,04
8 Audiovisual - até 5 minutos (roteiro) R$ 10.425)10
9 Audiovisual - até 10 minutos (roteiro) R$ 14.601,30
10 Audiovisual - até 15 minutos (roteiro) R$ 18.765,60
1n Audiovisual - acima de 15 minutos (roteiro) R$ 23.399,46
12 Spot (texto simples)/Comunicados - até 60" R$ 1.940,72
13 Spot (texto com enredo) - até 60" R$ 2.62752
14 Jingle - até 60" R$ 6.064,38
15 Espera telefdnica R$ 2.665,92

i) Planejamento de Comunicag¢ao

Iltem Valor

1 Planejamento estratégico de comunicacao R$ 45.000,00
2 Planejamento de eventos R$ 30.000,00
3 Planejamento de marketing direto e fidelizacdo R$ 30.000,00
4 Planejamento de promocodes R$ 30.000,00
5 Planejamento de estratégias digitais R$ 45.000,00

i) Servicos Web

ltem - Valor
PLANEJAMENTO

1 Planej. de Projeto Digital (estratégico + tatico) R$ 20.400,00

2 Prototipo de Projeto Digital (wireframes) - R$ 20.400,00

arquitetura
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Benchmark (avulso) R$ 8.400,00
Direcao de arte (conceito para projeto) R$ 9.600,00
Analise de Tecnologia R$ 6.800,00
Tag Book (especificacdo de métricas) R$ 6.800,00

SEO Book (especificacdo de acdes para busca R$ 17.000,00
organica)

Gestdo de Projeto (PMD* R$ 45.000,00
Plano de midia digital (avulso) R$ 12.000,00

*Elaboracao e acompanhamento de atividades relacionadas para
atingir o objetivo de um projeto mobilizando seus respectivos recursos,
em conformidade com os métodos do Project Management Institute.

CRIAGCAO

Sites Institucionais (Planejamento, UX, Direcao de R$ 45.000,00
Arte, Webdesign e Redacao)

Intranets e extranets (Planejamento, UX, Direcdo  R$ 40.000,00
de Arte, Webdesign e Redacdo)

E-commerce (Planejamento, UX, Direcdo de Arte, R$ 38.000,00
Webdesign e Redacao)

Blogs, foruns e hotsites (Planejamento, UX, R$ 15.000,00
Direcao de Arte, Webdesign e Redacao)

App Mobile (Planejamento, UX, Direcao de Arte, R$ 45.000,00
Webdesing e Redacao)

Facebook/Google+/YouTube e Twitter R$ 1.800,00
(identidade/capa)

E-mail marketing/Newsletter (inclusa programacdo) R$ 2.400,00

Infografico e Landing page R$ 5.200,00
Super Banner - 728x90 R$ 1.800,00
Full Banner - 468x60 R$ 1.800,00
Half Banner - 234x60 R$ 1.800,00
Banner Vertical - 120x240 R$ 1.800,00
Botao quadrado - 125x125 R$ 1.800,00
Retangulo - 300x250 R$ 1.800,00
Super Banner Vertical - 160x600 R$ 1.800,00
Banner Vertical - 120x600 R$ 1.800,00
Float banner estatico R$ 1.200,00
Adaptacao de peca visual R$ 680,00

~:aRADi-sc - SIPAPro
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PROGRAMACAO

Sites Institucionais

Intranets e extranets

E-commerce

Blogs, foruns e hotsites

App Mobile

Setup de servidor

Gestao e suporte mensal de servidor
Registro de dominio anual (taxas dos 6rgados
de registro nao inclusas)

Infografico e Landing page

CONTEUDO
Facebook/Google+/Twitter/YouTube/
Instagram/Pinterest/Blog (por post)

Redacao de lauda - post de blog, publieditorial
ou site (20 linhas)

Revisdo de lauda fornecida

Adaptacao de imagem fornecida

“SAC 2.0" - Interagdao em canal social (mensal)
Anuncio Texto (Link Patrocinado)

BUSINESS INTELLIGENCE

Analise Web Metrics - mensal

Analise especifica SEO - mensal
Monitoramento social de marca - mensal

R$ 45.000,00
R$ 40.000,00
R$ 38.000,00
R$ 15.000,00
R$ 45.000,00
R$ 5.100,00
R$ 1.800,00
R$ 300,00

R$ 4.200,00

R$ 960,00
R$ 960,00

R$ 340,00
R$ 340,00
R$ 6.000,00
R$ 960,00

R$ 3.400,00
R$ 4.200,00
R$ 3.800,00




k) Disposi¢coes gerais

As pecas digitais (banners) obedecem ao padrdo de formatos da
Interactive Advertising Bureau (IAB).

Em j) Servicos Web, para projetos de alta complexidade, e
recomendado avaliar caso a caso.

Em j) Servicos Web, para projetos de baixa complexidade, e
recomendado considerar o valor de referéncia, com aplicac&o de
desconto de 30% sobre o referido valor.

Em j) Servicos Web, os valores referenciais ndo incluem aquisicdo
e/ou locacao de ferramentas de software e/ou hardware, hosting
e/ou datacenter.

Uma pagina & considerada somente a frente ou o verso de uma
folha, ou seja, a cada folha temos duas paginas.

A cobranca por layout é considerada a cada pagina desenvolvida;
ndo devem ser cobradas paginas semelhantes.

Os servicos prestados pela agéncia nao constantes deste
documentos, serdo remunerados conforme estabelecido nas
normas padrao do Conselho Executivo de Normas-Padrao (CENP).

Sempre que o trabalho de producao tiver a responsabilidade total
da agéncia, esta recebera honorarios de até 15% sobre os custos
de terceiros para producao.

Sempre que a veiculacao for autorizada pela agéncia, esta tera

direito ao desconto padrdo de 20% sobre o valor negociado,
conforme disposto no item 2.5 das normas padrdo do CENP.

agRAD-sc - SBADFO
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Quando houver a alternativa de remuneracdo mediante “honorario
de valor fixo” (fee mensal), esta devera ser devidamente ajustada
entre o anunciante e a agéncia, respeitado o disposto no item 2.8
das normas padrao do CENP.

Para trabalhos solicitados, aprovados e ndo produzidos em até
45 dias por decisdo exclusiva do cliente, serdo cobrados 50% do
valor referencial. Caso o trabalho seja retomado e produzido, a
agéncia cobrara os 50% restantes.

Serdo ressarcidos todos os gastos efetuados, autorizados e
comprovados pelo cliente, necessarios ao bom desempenho dos
servicos. Estes gastos referem-se, em geral, a viagens, estadas,
transporte, alimentacdo, comunicacao geral, etc. Sobre estes
gastos nao incidira nenhum honorario.

Serdo considerados como preco irrisério e pratica desleal os
percentuais superiores a 30% concedidos a titulo de desconto
aos clientes/anunciantes, sejam publicos ou privados.

Arte-final: cobrar 50% sobre o valor de criacéo.

Nestes valores, ndo estdo inclusos servicos de terceiros.

O cliente possui o direito de solicitar que toda peca publicitaria
seja refeita 2 vezes apos a primeira apresentacdo. A partir da
terceira refacdo, a agéncia deverd ser remunerada pelo valor

correspondente a 50% do valor originario de criacao.

Todo e qualquer servico ndo descrito nos Valores Referenciais de
Servicos Internos devera ser orcado a parte.
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