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ILUSTRÍSSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSÃO PERMANENTE DE 
LICITAÇÃO DA PREFEITURA MUNICIPAL DE BALNEÁRIO CAMB / 
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CONCORRÊNCIA Nº 001/2017 

TEMPO BRASIL COMUNICAÇÃO E DESIGN L TDA, 
devidamente qualificada no Processo CONCORRÊNCIA PÚBLICA Nº Nº 

001 /2017, que tem por objeto a contratação de agência de propaganda e 
publicidade, por seu representante legal, respeitosamente vem à presença de 
Vossa Senhoria, nos termos do artigo 109, 1, "b" da Lei nº 8.666/1993 e artigo 
11 º , §4° , inciso VIII da Lei nº 12.232 de 20 de abril de 201 O, apresentar 
tempestivamente, CONTRARRAZÕES contra Recurso Administrativo das 
licitantes TÁTTICAS PROPAGANDA L TDA e JSMAX PUBLICIDADE E 
PROPAGANDA L TDA o que faz pelas razões a seguir aduzidas: 

CONTRARRAZÕES 

1. Preliminarmente 
1.1 A licitante TÁTTICAS PROPAGANDA LTDA, protocolou RECURSO 

com data do dia 24 de agosto de 2017 assinado por Artur de Jesus e 
Graziela Eskelsen e a licitante JSMAX PUBLICIDADE E 
PROPAGANDA LTDA, protocolou RECURSO com data do dia 24 de 
agosto de 2017 assinado por Thiago Dalmas Affonso contra TEMPO 
BRASIL na qual apresenta suas alegações. _jJ 
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As Recorrentes por apresentarem erros em seus planos e não 
conformadas com PLANO sem algum erro e sem argumentos 
concretos que pudessem realmente justifica-los, atacam a TEMPO 
BRASIL de forma equivocada. 

Cremos que a agência TÁTTICAS e ENGENHO não compreenderam 
corretamente o edital e não se basearam em informações corretas pois 
não podemos acreditar que agiram de má fé afim de desvirtuar os seus 
problemas acusando a TEMPO BRASIL que, em momento algum 
descumpriu qualquer item deste certame, qual não apresentamos erro 
algum e apresentamos nosso processo completamente de acordo com 
as regras do edital. Vamos nos limitar somente as defesas que nos 
cabem a esta parte do processo, e a qual se colaciona a parte atacada. 

2. TÁTTICAS PROPAGANDA LTDA 
2.1. Orçamentos de Mídia 

A. Alega a Recorrente, que a TEMPO BRASIL apresentou 
orçamentos em desconformidade com os valores propostos pelos 
veículos de comunicação conforme pede o item 9.1.4.2 do edital. 

8. A TEMPO BRASIL recebe este questionamento de forma muito 
surpresa pois verificando cada questionamento, cada valor 
comparado pela agência TÁTTICAS verificamos que ouve um 
grande equívoco, utilização de tabelas sem a informação da data 
de validade dos valores, falta de informação da procedência das 
tabelas e até mudanças nos valores propostos pela TEMPO 
BRASIL na tentativa de forçar um erro inexistente. 

C. A TEMPO BRASIL não irá permitir que a TÁTTICAS tente criar 
um fato inverídico para forçar uma desclassificação que não 
procede. Vamos provar item a item abaixo, e comprovar que ouve 
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um grande equívoco ou o uso de má fé para tentar forçar um erro 
inexistente. 

D. Junto com cada informação a TEMPO BRASIL afim de 
comprovar sua idoneidade irá comprovar cada e-mail recebido 
por cada veículo, quando solicitamos as tabelas de valores, suas 
tabelas com as respectivas validades, "validades estas que a 
TÁTTICAS não comprova nas tabelas inseridas em seu recurso". 

E. SBT TV: Informa que o valor proposto pela TEMPO BRASIL foi 
de R$ 1.641,90 a inserção de VTs de 30" e que o valor correto 
seria de R$ 2.526,00. O edital foi publicado no dia 03 de maio de 
2017 por tanto a TEMPO BRASIL utilizou a tabela vigente, que, 
abaixo comprovamos que possui validade para 2017. 

F. A agência TÁTTICAS por falta de conhecimento não considerou 
que a campanha deveria ser local, portanto a TEMPO BRASIL 
aplicou o valor da praça SBT Litoral. A TÁTTICAS tenta 
desvirtuar nosso plano pois informa um valor ara veiculação 
estadual, e porque deveríamos veicular estado e desperdiçar 
dinheiro público se a ação é local? Não há necessidade e o valor 
informado esta incorreto. Fica claro que o valor aplicado pela 
TEMPO BRASIL esta correto, e ainda comprovamos abaixo que 
a tabela foi recebida por e-mail pelo colaborador Fabiano Dias e 
Larissa o que informam ainda a política de aplicação de preços 
para regiões específicas. A TEMPO BRASIL não aplicou 
desconto especial para cliente, conforme a própria tabela do 
veículo abaixo sugere mais o edital não permite. 

G. Conforme o próprio colaborador informa abaixo no e-mail o valor 
para litoral é somente subtrair 35% do valor total tabela para que 

j) 
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seja composto o valor final. Por tanto R$ 2.526,00 descontando 
os 35% por ser somente litoral fica R$ 1.641,90. Vejam que no e­
mail o veiculo ainda informa que pode ser aplicado os 35% + um 
desconto para o cliente, porém por se tratar de licitação a agência 
TEMPO BRASIL não aplicou descontos de negociação a nenhum 
veículo de comunicação pois o edital era claro ao pedir que os 
valores fossem 100% tabela cheia. Neste caso a tabela cheia 
para esta região seria o valor estado -35% para dar o valor 
regional. Isso não é um desconto especial ou negociação fora de 
tabela pois essa é a mesma política aplicada para qualquer 
cliente pelo veículo caracteriza-se como uma diferença de valores 
por escolha de praças específicas. Desconto seria pegar o valor 
aplicado na região e ainda subtrair algo afim de trazer um 
benefício ao cliente isso sim não será permitido. 

De: Fabiano Dias [mailto:fablanodias@scc.corn.br) 
Enviada em: terça-feira, 6 de dezembro de 2016 08:41 
Para: DEJANE I TEMPO BRASIL 
Assunto: Re: Tabela de Preços Outubro/2016 

Oi Dejanc bom dia; 

Apenas para Joinville e Jaraguá não é possível, pois temos uma emissora cm Lages q manda sinal para todo o estado. O q 
conseguimos fazer é dividir este sinal cm 3 rotas de veiculação, confonne abaixo e anexo: 

• Estado (toda Santa Catarina) 
• Litoral (Região Sul, Vale do ltajaí e Norte do Estado. Pega Joinville e Jaraguá) 
• Oeste (Planalto Serrano e Oeste Catarincnse) 

Segue anexo nossos mapas das rotas! Qualquer dúvida estou a disposição' 

Att; 

FABIANO DIAS 

R 
Gerência Comercial 
T •SS 47 3249 0971 • C •SS 47 91&3 8798 � 
www.sbtsc.com.br www.gn,poscc.com.br 
Rua Atm1rc,itc Elarr01c, 99, .. ala 03. Cl"ntro 1ra,a• SC 8830_� 040 
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De: Comercial Blumenau [mailto:comerc:ialsbt.blumenau@scc.com.brl 
Enviada em: terça-feira, 13 de dezembro de 2016 10:56 
Para: DEJANE I TEMPO BRASIL 
Assunto: Re: Valores Tabela SBT 

Bom dia Dejane, 

1 TAP()A 
lAAI\Gl1\ 00 SUL 
Jorr,..vru.e 
MMAA 

MAJOfl. VIEJR.A 
M,\$5AAAl-0Ull• 
MONTE CASTElO 

PAJ);.Nt,.J'/A 
PORTO UNi/lD 
AIO OOS CEOROS 
RIO NfGRlNHO 

SANTA T9'E2.INHA 
SAO SENTO 00 SUL 
SAO �RANCISCO 00 SUL 
SAO JQ,\Q 00 JTAPBUU 

SCKROfllER 
TIMBOGRAra 
lR.."5 llAARAS 

Certo, para Litoral aplicar 35% sobre tabela + desconto e para Oeste 65% sobre tabela +desconto. 

qualquer dúvida estamos a disposição. 

LARISSA CAROLINA 
Comercial 

6 T· •SS 47 3322 8777 I C: +55 47 99992 7382 
Lll 

www.sbtsc.com.br I www.gnmoscc.com.br 
Ruo S�o Paulo. 3055, 1 • andar, !tõupova Se<a. !Jlumtnou SC. 890JO-OOO 

LOCAL EXPERT AGENCY GROUP 

H. TV BRASIL ESPERANÇA - TVBE: Informa que o valor proposto 
pela TEMPO BRASIL foi de R$ 800,00 programa TVBE Esporte; 
R$ 1.360,00 para o NJ Meio Dia; R$ 800,00 para o programa 
Melhor da Tarde e R$ 1.020,00 no programa Em Defesa da 
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Gente. A Recorrente anexa uma tabela na qual a TEMPO 
BRASIL desconhece. O edital foi publicado no dia 03 de maio de 
2017 por tanto a TEMPO BRASIL utilizou a tabela vigente, tabela 
esta que abaixo comprovamos que possui validade para 2017. 

-
TV -, 

TABELA DE PREÇOS. 

De: Wagner Rodngues (('l"k"l!ltp:wagn.er.@tvbe.Lom.,tnJ 
Enviada em: terça-feira, 21 de fevereiro de 2017 16:25 
Para: de1an('(p1i>rr'l!Xihfasi1.net 
Assunto: Informações TVBé lt.ajai. 

Soa tarde, Oejane. Tudo bem? 

VALORES UNITÁRIOS - 30 E 60" 

GtNERO PROGRAMA CÃO 

E""""o TVBE ESPORTE 
Noüdário NJ MEIO DIA 

V'ariedados MELHOR DA TARDE 
COmJnklado EM DEFESA DA GENTE 
...........,,, BALCÃO DE UTILIDADES 

Entrevista TVBE ENTREVISTA 
NACIONAL ROTATIVA 

MERCHANDISING 
TOOAAGRADE INDEFINIDA 

-

HORA DURACÃD 

11:30H 30 MIN 
12:00H OO MIN 

09:30H 60 MIN 
19'30H 60 MIN 
20.:JOH 30 MIN 

22:00H 60 MIN 
07.00H INDEFINIDO 
Ale 00:tnl 

60" 

PRECO 30" 

RS 900 00  
I RS  1.360.00 

RS 800 00  

IRS 1.02000 
IRS 1.10000 

RS 1.020 00 
RS 900 00  

PRECO 60" 

1 RS 400 00  

A TVBE é uma das mais maiores geradoras d e  conteúdo d a  T V  Brasil, como sempre nossa região tem alguns destaques como foi a REGATA VOLTA AO MUNDO·VOLVO OCEAN RACE, onde cobrimos 
editorialmente desde sua largada até a chegada. 
Temos bons programas nacionais como SEM CENSURA COM APRESENTAÇÃO DA LEDA NAGLE, entre outros, como FIQUE LIGADO, SENHOR BRASIL com ROLANDO BOLORIN, NOS CORREDORES DO 
PODER, CAFt FILOSOFICO, VER TV e mais informações no www.tvbrasll ebc com br/w:2gr.a..m..a.w. 

Estamos com uma equipe de excelentes profissionais conforme destaquei no anexo, alguns vieram da Rlc Record e Grupo RBS. Um time focado e determinado em atender as necessidades de nossa 
comunidade e dl' nossos anunciantes. 

São mais de 10 horas de programação local. onde no resumo dos programas pontua o conceito de cada um deles. Em praticamente todos, existe a participação assidua dos telespectadores. fazendo 
com que as pessoas consigam interagir com o prôprio apresentador AO VIVO. 

Todas as sextas-feiras realizamos sorteios no NJ MEIO 01A ao vivo, somando entre WhatsApp e ligações, passam de SOO participações. 

Tivemos um cliente que nos solicitou uma c.impanha d1rctamC!nte no número de seu prôprio celular, passaram de 400 mensagens. Enfim, com todas essas ações e as demais, estimamos que temo!. 
na cidade de ltajal e Navegantes, em torno de 12% pontos de audiência. 
Nosso sinal aberto, tem cobertura nas cidades de ltajal, Ilhota, Camborlü, Barra Velha, Balneário Camboríü, Penha, Piçarras e Naveg;mtes, onde alcança uma população de mais de mero milhão 

de habitantes. 

OBS. 

l· As cidades de nossa cobertura 100% são ltajaí e Navegantes, e Barra Velha, Penha, Piçarras. Camboriü e llho1,1 en1ramos em alguns bairros. porem temos partiopações dos telespectadores, 
ativamente. 

2· Valore1. dos programa1, n;,1 Tabela de Preços, em anexo. Podes trabalhar com até 70% de desconto na programação. E no merchand,sing, com a1é S°" de desconto em qualquer prowrama. 
3· Como ainda estamos desenvolvt'ndo nosso Mídia Kit, segue o resumo dos Programas em anexo 
-4. Facebook TVBE ltaja1 para nos ocompanhar. 

Desde já agradC!ÇO a atenç:lo e aguardo retorno para agcndarmo.s uma visita na ilgeneta. 

Ab• 

W.ap;ner Rodrigues 

(, ·f(•nle l"o111.:1d.t,] 

rvnE . Jtajaí 
llu• htt:hnv Jo..._. \'.1nolli, b)_', 

Fica claro que o valor aplicado pela TEMPO BRASIL esta correto, 
e ainda comprovamos que a tabela foi recebida por e-mail pelo 
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colaborador Wagner Rodrigues. Desconhecemos a tabela 
apresentada pela TÁTTICAS que aliás é uma tabela de apoio 
cultural e não de mídia avulsa. O valor que a TÁTTICAS 
informa que a TEMPO BRASIL aplicou neste recurso para o 
programa TVBE Esporte e Melhor da Tarde está equivocado não 
é de R$ 800,00 e sim R$ 900,00 conforme a TEMPO BRASIL 
informa em seu plano de mídia. Mais um item inclusive que a 
agência tenta forçar um erro modificando os valores de forma 
injusta. 

J. RÁDIO BANO FM: Informa que o valor proposto pela TEMPO 
BRASIL foi de R$ 57,59 a inserção de 30" e que o valor correto é 
de R$ 30,00. Vejamos o quanto a agência TÁTTICAS de forma 
ardilosa comete vários equívocos ou até mais , uma atitude de má 
fé. Ela informa um valor proposto pela TEMPO BRASIL em seu 
plano de comunicação diferente do que informamos realmente. A 
TEMPO BRASIL propõe 56 inserções a R$ 3.248,00 e não a R$ 
3.225,36 conforme a TÁTTICAS menciona. Outro caso muito 
estranho é que a agência T ÁTTICAS em seu recurso na 
concorrência 058/2017 da Prefeitura de Balneário Camboriú 
questiona esse mesmo item e essa mesma rádio, sendo que em 
Balneário Camboriú ela informa que o valor unitário deveria ser 
de R$ 35,00 e neste processo ela informa que deveria ser de R$ 
30,00. Quais são os critérios usados pela agência TÁTTICAS? 
Ela cria valores para cada licitação? Ela não pode ficar criando 
valores a seu bel prazer para tentar de forma injusta 
desclassificar a agência. 

J) 
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São intermináveis as impropriedades vis lumbradas nos orçamen tos 

apresentados pela TEMPO BRASIL. Novamente pode-se verificar custos acima do praticado 

no mercado: A Rádio Band FM cobra R$ 35,00 (tr inta e c inco reais) pela i nserção de 30" 

( trin ta segundos) . Todavia ,  a Licitante apresenta orçamento pelo valor de R$ 58,00 

(cinquenta e oito reais) a inserção. 

TRECHO RECURSO ADMINISTRATIVO AGÊNCIA TÁTTICAS EM BALNEÁRIO CAMBORIÚ 

K. O edital foi publicado no dia 03 de maio de 2017 por tanto a 
TEMPO BRASIL utilizou a tabela vigente, tabela esta que abaixo 
comprovamos que possui validade para 2017. 

L. Fica claro que o valor aplicado pela TEMPO BRASIL esta correto, 
e ainda comprovamos abaixo que a tabela foi recebida por e-mail 
pelo colaborador Marco Paiva. Desconhecemos a tabela 
apresentada pela TÁTTICAS e a sua prática de valores distintos 
para cada licitação. 

De: Marco Paiva [mailto:marco�bandfm1ta1a,.com.br) 
Enviada em: sexta-feira, 3 de março de 2017 1 5:07 
Para: 'DEJANE I TEMPO BRASIL' 
Assunto: RES: MIDIA KJT RADIO BANO AM · URGENTE 

BOA TARDE DE.JANE, 

DESCULPE A DEMORA, ESTOU TE ENCAMINHANDO MATERIAL BANDA FM E BANDEIRANTES AM. 

DESDE JÁ AGRADEÇO SUA ATENÇAO . 

Marco A. Paiva 
Gerente I Locutor 
Band F:vl-A:\1 l taj ní/SC 
(47) 98433.3883 - (47) 3241 .0092 
l;P

v.. 

''\ 

_e 
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1 0% DESCONTO AO VALOR DA TABELA. 

FORMATO 
Comortfal 15" 

Comordal 30" 

Comercial 4S" 

Comercial 60" 

M. RÁDIO GUARAREMA: Informa que o valor proposto pela 
TEMPO BRASIL foi de R$ 143,00 a inserção de 30" com valor 
total de R$ 2.288,00 diferente da tabela apresentada pela 
TÁTTICAS. 

N. O edital foi publicado no dia 03 de maio de 2017 por tanto a 
TEMPO BRASIL utilizou a tabela vigente, tabela esta que abaixo 
comprovamos que possui validade para 2017. 

O. Fica claro que o valor aplicado pela TEMPO BRASIL esta correto, 
e ainda comprovamos abaixo que a tabela foi recebida por e-mail 
pelo colaborador Maria Eduarda. Desconhecemos a tabela 
apresentada pela TÁTTICAS que estranhamente suprime 
especificamente o horário que a TEMPO BRASIL aplicou em seu 
plano para não constar os valores. 

06.110 Is 12:00II 

R$ l67,00 
R$ 202,00 
R$ 302,00 
RS 405,00 

06:00h As 19:00h 
RS 126,00 
RS 170,00 
R$ 254,00 
RS 341,00 

05:00 às 24:0011 
R$ 107.00 
RS 143,00 
R$ 217,00 
R$ 289,00 

19:00 às 06:00II 
RS 80,00 
RS 107.00 
R$ 162,00 
RS 217.00 

Tuu.munh�I ! 
Test munhal l 

lnten 

J) 
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De: Recepção BC - Rádio Guararema [mailto:guararernab<llneario@9uararemafm.corn.br) 
Enviada em: segunda-feira, 23 de janeiro de 2017 13:59 
Para: �� 
Assunto: Tabela de Preços I Rádio Guararema FM 

Boa tarde! 
Segue anexo da nossa tabela de preços de 2017 ! 
Para mais informações: guararemabalneario@guarar�mafm.com.bJ 
(47) 3363-2103 I (47) 9 9172-0071 

Att. Maria Eduarda 

P. A TEMPO BRASIL aplicou em sua proposta o valor de R$ 143,00 
o unitário conforme a planilha acima informa com valores 
específicos para rodar no horário das 05:00 as 24:00. 

Q. JORNAL DOS BAIRROS: Informa que o valor proposto pela 
TEMPO BRASIL foi de R$ 3.000,00 a inserção :li página 
diferente do valor apresentada pela TÁTTICAS de R$ 3.500,00. 

R. O edital foi publicado no dia 03 de maio de 2017 por tanto a 
TEMPO BRASIL utilizou a tabela vigente, tabela esta que abaixo 
comprovamos que possui validade para 2017. 

S. Fica claro que o valor aplicado pela TEMPO BRASIL esta correto, 
e ainda comprovamos abaixo que a tabela foi recebida por e-mail 
pelo colaborador Carlos Bittencourt. Desconhecemos a tabela 
apresentada pela TÁTTICAS que não possui origem e data de 
envio ou validade. 

j) 
www.tempobrasil.net 
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TEMPOB�ASIL 
MULTIAGÊNCIA 

Produzido por Letras Ed itora Ltda. ME . Rua Anita Garibaldi, 87 - Centro - ltajaí - SC -

Fone : 47 • 3344-8600 - 88-303-020 - CNPJ: 03.334.705/0001-33 

Site: www.jornaldosbairros.tv · E-mail :  carlos@bteditora.com.br-

Prezados Senhores: 

O Jornal dos Bairros é um dos mais antigos semanários da região de ltajaí, circu lando desde 

fevereiro de 1995, com distribuição gratuita nos principais bairros da cidade de ltajaí, Navegantes e 

Balneário Camboriú . .  

Além do jornal impresso, tem um site com atual ização d iária, com informações em todas as  

áreas, como geral, esporte, polícia, política, entretenimento, etc. Ou seja, a lém de receber 

semanalmente o Jornal dos Bairros de forma tradicional, impresso, com matérias mais elaboradas, o 

leitor a inda tem à sua disposição um site com notícias atualizadas diariamente com reportagens. 

O J ornal dos Bairros impresso também é d isponibil izado no site, com todas as publ icidades e 

matérias, o que aumenta ainda mais sua visibi l idade junto aos leitores, um público de variadas classes 

sociais. 

Yi Página interna color 18 x 26 cm: 

Página interna colorida: 26  x 36 cm: 

R$ 3.000,00 por edição 

R$ 5.000,00 por edição 

11 . 
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De: Carlos Bittencourt [mailto : carlos@bteditora.com.br 

Enviada em: terça-feira, 24 de janeiro de 2017 14 :21  

Para: dejane@temgobrasi l .net 

Assunto: Revistas e Jornais da Bittencourt Editora 

2.2. Da Ausência de custos de criação 

A. Alega a Recorrente, que a TEMPO BRASIL apresentou 
orçamentos de custos internos em desconformidade com o item 
9.1.4.4 do edital. 

B. CRIAÇÃO VT 30": A TEMPO BRASIL cumpre criteriosamente o 
que pede no edital e que somente exige Storyboard em sua peça 
de criação conforme o item 9.1.3, especificamente 9.1.3.3. 

C. Não há o que se questionar quanto a ideia criativa da TEMPO 
BRASIL pois apresentamos o Storyboard criteriosamente 
conforme pede em edital. 

www.tempobrasil.net 

47 3263.9500 1 Rua Nicarágua, 306 1 Bairro das Nações 

CEP 88338-205 1 Balneário Camboriú - SC 
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D. A agência TÁTTICAS não pode confundir peças criativas que foi 
o executado corretamente com as planilhas de custos internos e 
fornecedores conforme o item 9.1.4.4. Neste item estamos 
falando de plano de mídia e planilhas simuladas. 

E. Estamos aqui falando de um plano de comunicação simulado 
onde o SEMASA pode ou não vir a veicular. Nenhuma agência de 
comunicação em seu dia a dia assim como a TÁTTICAS cobra de 
seus clientes Storyboard por ser um valor acima do praticado em 
mercado. Storyboard nada mais é do que uma representação 
gráfica de  como ficará o roteiro de forma ilustrada. 

F. Não podemos aqui nos ater aos meros formalismos afim de 
desclassificar uma agência que cumpre todos os itens solicitados 
em edital. 

G. Anexo a este recurso inserimos uma nota fiscal sobre a política 
de cobranças da TEMPO BRASIL que é seguida por todas as 
agências que atendem órgãos públicos. O valor a ser cobrado 
sempre é o valor de um VT de 30" conforme a própria agência 
insere a tabela em seu recurso que seria o item h )  peças 
eletrônicas, subitem 2 TV até 30 segundos. Não existe erro, a 
TEMPO BRASIL não deixou de cobrar, não superfaturou ou não 
concedeu nenhum desconto em desacordo com o que pede o 
edital que seria criar uma campanha simulada aplicando o 
desconto de 30%. Se analisarmos o valor de R$ 5.849,87 vamos 
chegar ao valor de R$ 4.094,90 que foi exatamente o valor 
proposto pela TEMPO BRASIL. Se esse erro fosse levado em 
consideração todas as agências seriam desclassificadas por não 
ter cobrado corretamente e isso não deve ser considerado por se 
tratar de uma simulação e por ter sido aplicado os valores dentro 

www.tempobrasil.net 
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do que a tabela prevê e dentro da pol ítica de cobrança da 
agência .  

H. A própria agência TÁTTICAS seria desclassificada neste quesito 
se fosse levado em consideração pois apresentou em seu plano 
de m íd ia  os jornais Diar inho, Santa1 Diário DC1 Dos Bai rros, Fol ha 
do Litoral, Eventos e O Tempo.  E mesmo que tivesse sugerido � 
pág i na sabemos que cada jornal possui medidas d iferentes e 
neste caso e la teria errado pois cobrou somente 1 ún ico anuncio 
R$ 1 . 1 72 ,64 . E se a regra de variações de storyboards fosse 
considerada repetimos : Todas as agências seriam 
desclassificadas pois acabariam não cobrando 1 00% conforme a 
regra criada pela TÁTTICAS. 

1 .  Se o ed ita l não prevê esta variação, não pode então ser 
considerado. Vejamos um item que o ed ital não prevê e que a 
própria comissão permanente responde que pelo fato da omissão 
fica a critério da l icitante . Este deverá ser o mesmo critério para 
este item .  Esclarecimento do d ia 22 de junho de 201 7 : 

Esclarecimento 2) "2. Resposta do esclarecimento nº 5 item 9.6 {dia 14/06/17): 
Aqui entendemos que houve erro de interpretação: a quebra de página não muda a numeração 
da página, a mesma significa que o conteúdo que segue é parte de uma novo página. Dessa 
forma, não alteraria a numeração da página, apenas o texto ficaria com melhor leitura. Ou seja, 
ao acabar cada quesito o texto começaria em uma nova página, mas seguindo a numeração. 
Assim sendo, podemos quebrar página?" 

RESPOSTA AO PEDIDO DE  ESCLARECIMENTO ( 2 )  

Sim .  Pode o l ic itante proceder  com a quebra de página a cada novo quesrto do p lano de  

comunicação. Entende o SEMASA que  é um critérío de  cada l icitante, podendo inc lusive não 1 
uti l iza r tam bém, tendo em vista que o Ed ita l não regu lou este critério .  

1 

TRECHO ESCLARECIMENTO QUE DEIXA A CRITÉRIO DA LICITANTE POR NÃO TER REGULADO SOBRE O ASSUNTO 

"'�e,EB/ô 
'<'V EM o 

J. Abaixo neste recu rso a nota fiscal da agência TEMPO BRASIL 
comprovando sua pol it ica apl icando uma cobrança a Prefeitura de 

1 \ �\;\l. 1\)\1 www.tempobrasi l . net 

47 3263.9500 1 Rua Nicarágua, 306 I Bairro das Nações 
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Balneário Camboriú. Considerando que este contrato tem o 
desconto de 40% sobre o valor Sinapro estamos aplicando o valor 
correto com os mesmos critérios explanados neste recurso. VT 
30" R$ 5.849,87 com os 40% R$ 3.509,40 valor este cobrado em 
nota fiscal. É o mesmo critério adotado para esta licitação e 
deverá ser o mesmo critério adotado pelo vencedor deste 
certame. 

PREFEITURA MUtHCIPAL DE SAL EÁRKl CAMBORIÚ 

SECRETARIA DA FAZENDA 

NOTA FISCAL OE SERVIÇOS ELETRÔNICA . NFS..E 

DADOS DO PRESTADOR 
Non'°"Ra,Ao SOcUII TEMPO BRASIL COt.lUNICACAO & DESIGtl LTDA 
Nom., Fontt\�'8 THIPO BRASIL COMUNICACAO & DESIGN 

TEMPO 
CNP JICPF· 07 .ZOO,IH8i0001 ..Z7 lttse Muriinp.,I 121 934 

\s .. 1\' 1 4 
EM$toço· RUA NICARAGUA 
Ba�ro DAS NACOES 
Muntclll(o BALNEÁRIO CAMBORIÚ 
E""1.i1j· fln,i1nr,.clr9 ,1 m obr,,�il.!:lif:t 

DADOS DO TOMADOR 
NomeJRaz&o Social. PMBC . PREFEITURA MUNICIPAL DE BALNEARJO CAMBORIU 
CNPJICPF Sl.102.2851C001 -07 1nsc Munlopal 124553 
Endereço· RUA DINAMARCA 
O�ino NAÇÔES 
IA""",p,o BALNEÁRIO CAJ.IBORIU 
E-m.1,1 

CONtRA 10 SéRVIÇOS Dt l'<JBLJCIOADE 

lttun 
ANUNCIO R.i"VIST .... JORw.l. 1 rAGl�A 
ANUI.CIO OAEIA PÁG<NA 
ANUNCIO ",4 OF. PAGINA 

OVTOOOR 
WEB8ANNER5 
POSTS • �.ACEBOOK s=· 
V10FO PAlt4EI 1. fO 
V' 

D1SCRtM1t1A O DO SERVIÇO 

Trlbutáv•I 
�ti'!, 

S,m 
61<1' 
s, .. 
Sun 
Sim 
s,., 
Sim 

Shri 

Núm,i,o da Noto Fiscal 

675 

S ne· E 

Data Envs.silo 07 /'04/2017 

8EAOD07A698 

ln'\C F i:::t..idu.:11 

N 306 
Compl. SAL.A 01 
UF se CEP:  88338-205 
T•l�íono (7326.39500 

ln&e Estadual· 
N"· 320 
Co� 
UF se CEP 88330-332 
Toletoo�. 47331>32745 

Qlde. V1. Unttttlo R.$ 
a.ao 1 .569.0000 
2,00 1.006 0000  
4,00 724�00 

3 00 1,1p.1 8000 
A,00 57&.0000 
1.00 51�000() 
1 ,00 !!9&,4:lOO 
1 .00 1 .400.«mo 
1 .00 J.500-6000 

Totol R$ 
1 2.562 00 

2.0,0 00 
2.8!'.>il.20 
• '41.60 

• 008.00 
"-808.00 ........ 
1 403-40 

J !00 •n 

K. A agência não pode se ater a um e-mail de uma outra licitação 
enviado pelo Sinapro pois não existe essa regra na tabela de 
preços de nosso Sindicato e se essa regra fosse aplicada no 
SEMASA o órgão teria que ter consultado antes da entrega dos 

_[J 

www.tempobrasil.net 
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envelopes e informado as concorrentes. Regra esta que não foi 
especificada e não pode proceder o que a TÁTTICAS pede no 
recurso, não tendo validade. 

L. COBRANÇA DE E-BANNERS" : A TEMPO BRASIL cumpre 
criteriosamente o que pede no edital. Neste item fica claro a 
contradição da TÁTTICAS exigindo a cobrança das variações de 
formato. Essa cobrança é indevida, sugerimos um único layout de 
banner online, com a mesma informação. Não existe criação ou 
adaptação para outros meios ou layouts diferentes. 

M. Neste caso, citamos o mesmo exemplo dos jornais criados pela 
TATTICAS e já mencionados neste recurso. Se os banners 
mereceriam cobrança por ter diferentes formatos os jornais 
criados pela TÁTTICAS não teriam o mesmo critério? Sim! 
Portanto um questionamento que não deve ser acatado pois 
reafirmamos todas as agências seriam desclassificadas e o 
processo teria que recomeçar novamente causando prejuízos ao 
SEMASA pois nenhuma agência que participou deste certame 
previu cobrança de variação de formatos. Se se a regra é para 
um deverá ser para todos. Neste caso não ouve regulação sobre 
este tema então este critério deverá ser recusado para manter o 
edital em andamento e evitar cancelamentos. 

N. Reiteramos aqui o caso dos jornais desenvolvido pela TÁTTICAS: 
A própria agência seria desclassificada neste quesito se fosse 
levado em consideração pois apresentou em seu plano de mídia 
os jornais Diarinho, Santa, Diário DC, Dos Bairros, Folha do 
Litoral, Eventos e O Tempo. E mesmo que tivesse sugerido Yz 
página sabemos que cada jornal possui medidas diferentes e 
neste caso ela teria errado pois cobrou somente 1 único anuncio 

J) 
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R$ 1 . 1 72 ,64 .  E se a regra de variações fosse considerada 
repetimos : Todas as agências seriam desclassificadas pois 
acabariam não cobrando 1 00% conforme a regra imposta pela 
TÁTTICAS. Vejamos algumas med ias de cada anúncio, medidas 
estas que tem que ser respeitadas e ser enviados no tamanho 
sol icitado: D iari nho - 26x 1 7cm, Santa: 26,  1 x 1 7 , 1 cm,  D iário DC -
26x1 7cm , Dos Bairros :  26x1 8cm , Folha do Litoral - 26x1 8cm e 
Jornal O Tempo - 26x1 8cm . 

O. Abaixo u m  trecho do plano de m íd ia  da Agência TÁTTICAS 
pág i na 242 do processo, comprovando que ela cobrou somente 1 
layout para o jornal o que tem o mesmo critério dos Web Banners 
que a Recorrente questiona. 

'V I  IU""UV - - --
Diar' ho 1 1 

- -1 
1 1 1 4 4.189 16.756 1 

1 Santa 1 1 1 1 1 4 s.osa 20.272 

Diário DC 1 1 1 1 4 1 .530 6.120 

Dos S.frros 1 1 l 

1 1 1 2 3.500 7.000 1 1 
Folha do 

1 
1 

1 1 2 1 .600 3.200 Litoral 1 -
Eventos 1 1 

t i 
1 1 2 2.000 4.000 

_I --- - - � --
0 Tef1"4)0 1 1 1 1 2 2.000 4.000 

Anúncio /2 página 1 1 1 .172, 
1 . 172.6-4 

Cria.ÇAO 

Trecho Plano M ídia TÁTTICAS. Pagina 242 do processo 

3. JSMAX PUBLICIDADE E PROPAGANDA L TDA 

Alega a Recorrente , que a TEMPO BRASIL deve ser 
desclassificada por ter cometido 3 infrações . Uti l izar de forma equ ivocada para 
orçar uma peça da proposta , não apresentar a natu reza do vínculo dos 
profissionais e apresentar 7 campanhas no repertório e relatos de soluções de 
problemas. 

jJ 
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3.1. Extrapolação de verba prevista 
A. STORYBOARD 30" : Alega a Recorrente, que a TEMPO BRASIL 

cobrou o valor de um roteiro de 30" e não cobrou por um 
storyboard. Estamos aqui falando do mesmo caso já abordado 
para agência TÁTTICAS. 

B. Para ficar mais claro é mais um fato que se CONTRADIZ, se esta 
regra, reafirmamos novamente tivesse validade a ENGENHO 
também seria desclassificada pois em seu plano de comunicação 
a agência cobra um Storyboard e não cobra o roteiro, item que 
que está sendo questionado no recurso item 2.2 da agência 
TÁTTICAS. Portanto mais um item que não tem validade e não 
pode proceder pois o que a ENGENHO está questionando é um 
erro que ela mesma comete. 

C. A TEMPO BRASIL cumpre criteriosamente o que pede no edital e 
que somente exige Storyboard em sua peça de criação conforme 
o item 9.1 .3, especificamente 9.1.3.3. Não há o que se questionar 
quanto a ideia criativa da TEMPO BRASIL. 

D. A agência JSMAX não pode confundir peças criativas que foi o 
executado corretamente com as planilhas de custos internos e 
fornecedores conforme o item 9.1.4.4. Neste item estamos 
falando de plano de mídia e planilhas simuladas. 

E. Estamos aqui falando de um plano de comunicação simulado 
onde o SEMASA pode ou não vir a veicular. Nenhuma agência de 
comunicação em seu dia a dia assim como a JSMAX cobra de 
seus clientes Storyboard por ser um valor acima do praticado em 
mercado. Storyboard nada mais é do que uma representação 
gráfica de como ficará o roteiro de forma ilustrada. 

J) 
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F. Não podemos aqui nos ater aos meros formalismos afim de 
desclassificar uma agência que cumpre todos os itens solicitados 
em edital. 

G. Anexo a este recurso inserimos uma nota fiscal sobre a política de 
cobranças da TEMPO BRASIL que é seguida por todas as 
agências que atendem órgãos públicos. O valor a ser cobrado 
sempre é o valor de um VT de 30" conforme a própria agência 
insere a tabela em seu recurso que seria o item h) peças 
eletrônicas, subitem 2 TV até 30 segundos . Não existe erro, a 
TEMPO BRASIL não deixou de cobrar, não superfaturou ou não 
concedeu nenhum desconto em desacordo com o que pede o 
edital que seria criar uma campanha simulada aplicando o 
desconto de 30%. Se analisarmos o valor de R$ 5.849,87 vamos 
chegar ao valor de R$ 4.094,90 que foi exatamente o valor 
proposto pela TEMPO BRASIL. Se esse erro fosse levado em 
consideração todas as agências seriam desclassificadas por não 
ter cobrado corretamente e isso não deve ser considerado por se 
tratar de uma simulação e por ter sido aplicado os valores dentro 
do que a tabela prevê e dentro da política de cobrança da 
agência. 

H. A própria agência JSMAX seria desclassificada neste quesito se 
fosse levado em consideração pois teria apesentado valores 
incorretos conforme o recurso da agência_TÁTTICAS_item 2.2. 

1. Se o edital não prevê esta variação, não pode então ser 
considerado. Vejamos um item que o edital não prevê e que a 
própria comissão permanente responde que pelo fato da omissão J) 

www.tempobrasil.net 
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fica a critério da licitante. Este deverá ser o mesmo critério para 
este item. Esclarecimento do dia 22 de junho de 2017: 

Esclarecimento 2) "2. Resposta do esclarecimento n9 5 item 9. 6 (dia 14/06/17): 
Aqui entendemos que houve erro de interpretação: a quebra de página não m uda a numeração 
da página, a mesma significa que o conteúdo que segue é parte de uma nova página. Dessa 
forma, não alteraria a numeração do página, apenas o texto ficaria com melhor leitura. Ou seja, 
ao acabar cada quesito o texto começaria em uma novo página, mos seguindo a numeração. 
Assim sendo, odemos uebror ágina ?" ----------,-,. ......... -----------, 
RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO ( 2 )  

Si m .  Pode o l icítante p rocede r  com a quebra de página a cada novo q uesito do  plano de j 
comunicação. Entende o S E M ASA que é um critério de cada l i citante, podendo inc lus ive não 
util iz.a r também, tendo em vista que o Ed ita l  não regulou este cr itér io .  

TRECHO ESCLARECIMENTO QUE DEIXA A CRITÉRIO DA L ICITANTE POR NÃO TER REGULADO SOBRE 

O ASSUNTO 

J. Abaixo neste recurso a nota fiscal da agência TEMPO BRASIL 
comprovando sua politica aplicando uma cobrança a Prefeitura de 
Balneário Camboriú. Considerando que este contrato tem o 
desconto de 40% sobre o valor Sinapro estamos aplicando o valor 
correto com os mesmos critérios explanados neste recurso. VT 
30" R$ 5.849,87 com os 40% R$ 3.509,40 valor este cobrado em 
nota fiscal. É o mesmo critério adotado para esta licitação e 
deverá ser o mesmo critério adotado pelo vencedor deste 
certame. 

L*��EB/() 
�V EM o 

j) 
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PREl'EITURA MUIIICIPAL DE B.AU{EÁRIO CAMBORIÚ 
0 

- -' 
� 

Num010 da Nota Fiscal 

�-
SECRETARIA DA FAZENDA 

•. 675 

-� ,,.. 

� C& 

Séne: E 
•fC ,, li',.. � Da111 Emissão: 07/04/2017 e.: _... .,� :� 
I,;: '"'' NOTA FISCAL OE SERVIÇOS ELETRÔNICA · NFS-E 

.- .:."A --
Certmcação· �- 8EA00°7A698 

DADOS 00 PRESTADOR ____ .,., 
Ncme/Rnllo SOci&I TEMPO BRASIL CO�IUNICACAO & DESIGN LTDA 
Nem,, F•nta �- TEMPO BRASIL COMUNICACAO & DESIGN 

TEMPO 
CNPJICPF: 07.206,878"0001,27 lfl,çc Muniop;:,I 121 934 lnsc E•tadt•�I 
e.-eço· RUA NICARAG UA N': 30� 

•wA 1 t Biwro OAS NACOES Compl. SALA 01 
Muni°"'°· 8"1.NEARIO CAMBORIÚ UF se CEP 81339-�5 

e ... m11· flnanc,qi.....,l@mnooro•U.� Tol•fç,nw •73?&39500 

DADOS DO TOIIIAOOR 
Nome.,Raz&o Social. PMBC • PREFEITURA MUNICIPAL DE BALNEARIO CAMBORIU 
CNPJICPF U.1 02.28511)001-01 1"1.c Murnr,,l(>al 12•553 ln&<: EstaOUal 
End�1e,ço. RUA DINAMARCA N" 320 

Bairro NAÇÔES Co� 
vcroc:,p,o BALNEARtO CA.MBORIÚ Uf se CEP. 83330-332 
E·"'-'11 Tolerone •7336327.5 

DISC RIM l�lAÇAO DO SERVIÇO 

CON1RA 10 S�RVIÇOS OE P\J8UCIDAOE 

>t<JNOAAR.OS . CAMPANKA PREFEITURA NOS ilJO.JRROs 

lhun Trlbtltwe1 Qlde. VI. Unit!rlo R$ Tollll R$ 
ANUNCIO REVIST "1JORNAl 1 PAGINA Sür ª·ºº 1 .SeG.0000 12.562.00 

ANUNCIO >AE ... PAONA S«r 2.0� 1 .006.0000 2,a,0,00 
ANUNCIO 114 OE PAOINA su, "·ºº 714 8000 ' .,o 
OV1DOQR SI• ,.oo ],1,:4 fK)()O fi �., so 
'l'1ê50ANNERS S,,r 8.0!' 576.0000 ,1 t(IA_On 

Msrs • F�CEBOOK S,m �.00 57& 0000 4.of.18.00 
SPO· Stm 1,0t> !9S.M)D0 WS,4D 

\.'10f0 PAINFl l EO lil<f' 1 ,00 1 .403..000 1 4QJ -40 
v: ,1r,, 1 00 3.509-'000 ] � 40 

K. Não bastassem os erros de custos internos cometidos pela 
JSMAX que a própria TÁTTICAS relata em seu recurso a própria 
agência seria desclassificada neste quesito se fosse levado em 
consideração pois teria apresentado mais um item errado em seu 
plano de mídia. Os jornais Diarinho, Jornal de Santa Catarina e 
Jornal dos Bairros. E mesmo que tivesse sugerido Y2 página 
sabemos que cada jornal possui medidas diferentes e neste caso 
ela teria errado pois cobrou somente 1 único anuncio R$ 1.172 ,64 
conforme sua tabela de custos internos de seu plano de mídia 
folha 209 do processo. E se a regra 
considerada repetimos: Todas as 

de variações fosse 
agências seriam 

desclassificadas pois acabariam não cobrando 100% conforme a 

www.tempobrasil.net 
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reclamação da JSMAX. Vejamos algumas medias de cada 
anúncio, medidas estas que tem que ser respeitadas e ser 
enviados no tamanho solicitado pelos veículos: Diarinho -
26x17cm, Santa: 26, 1x17, 1 cm, Jornal dos Bairros: 26x18cm. 

Jornal de Santa Catarina 

Jornal dos Bairros 

Diârinho 

.. ... 

112 página 

112 página 

1/2 página - . .  
. � ... ' ' 

Peça I formato 
... J I';.•"" • •  . ' 

. --
VT 30" (storyboard com 6 quadros) 

ToX1o 60" 

Anüncio 112 Página 

9x3m 

SuperBanner- 728x90 

Float bamer estático para website SEMASA 

Capa para Facebook 

Post para Facebook 

Lona 30,6x3.95m 

1 - 1 RS 

2 2 4 RS 

2 2 4 RS - --
' ' Quantidade 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

24.530,81 RS 

3.500.00 RS 

4.189.00 RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

--- -- --
$ Unllârlo 

(-30%) 
9.002.03 

1.358 ,50 

1 . 1 72,64 

2.546,92 

1.260,00 

640,00 

1.260,00 

672.00 

1.952,16 

Total Criação 

24.530,81 

14.000.00 

16.756,00 - - . .. .. ... 
18,43% 

$ Total 

RS 9.002.03 

RS 1 .358,50 

RS 1 . 172,64 

R$ 2.546,92 

RS 1.260,00 

RS 640,00 

RS 1 260,00 

RS 672.00 

RS 1.952.16 

RS 20.066,26 

Trecho Plano M ídia JSMAX. Pagina 209 do processo 

L. COBRANÇA DE WEB-BANNERS": A TEMPO BRASIL cumpre 
criteriosamente o que pede no edital. Neste item fica claro a 
contradição da JSMAX exigindo a cobrança das variações de 
formato. Essa cobrança é indevida, sugerimos um único layout de 
banner online, com a mesma informação. Não existe criação ou 
adaptação para outros meios ou layouts diferentes, trata-se do 
mesmo layout para os veículos online. 

M. Neste caso aqui, citamos o mesmo exemplo dos jornais criados 
pela JSMAX e já mencionados neste recurso. Se os banners 
mereceriam cobrança por ter diferentes formatos os jornais 
criados pela JSMAX não teriam o mesmo critério? Sim! Portanto 
um questionamento que não deve ser acatado pois reafirmamos 
todas as agências seriam desclassificadas e o processo teria que 
recomeçar novamente causando prejuízos ao SEMASA pois 
nenhuma agência que participou deste certame previu cobrança 

!) 
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de variação de formatos. Se se a regra é para um deverá ser para 
todos. Neste caso não ouve regulação sobre este tema então este 
critério deverá ser recusado para manter o edital em andamento e 
evitar cancelamentos. 

N. Reiteramos aqui o caso dos jornais desenvolvido pela JSMAX: A 
própria agência seria desclassificada neste quesito se fosse 
levado em consideração pois apresentou em seu plano de mídia 
os jornais Diarinho, Jornal de Santa Catarina e Jornal dos Bairros. 
E mesmo que tivesse sugerido Yi página sabemos que cada jornal 
possui medidas diferentes e neste caso ela teria errado pois 
cobrou somente 1 único anuncio R$ 1.172,64. E se a regra de 
variações fosse considerada repetimos: Todas as agências 
seriam desclassificadas pois acabariam não cobrando 100% 
conforme a regra imposta pela JSMAX. Vejamos algumas medias 
de cada anúncio, medidas estas que tem que ser respeitadas e 
ser enviados no tamanho solicitado para cada veículo: Diarinho -
26x17cm, Santa: 26, 1x17, 1 cm, Jornal dos Bairros: 26x18cm. 

O. Abaixo um trecho do plano de mídia da Agência JSMAX página 
209 do processo, comprovando que ela cobrou somente 1 layout 
para o jornal o que tem o mesmo critério dos Web Banners que a 
Recorrente questiona. 

· '. · Poêa I For';nato " Quantidada S Unllârlo 
$ Total (.JO%) 

VT 30• (storyboard com 6 quadros} 1 RS 9.002,03 RS 9.002,03 
Texto 60" 1 RS 1.356.50 RS 1.356,50 

Anuncio 112 Página 1 RS 1 . 172,64 R$ 1 . 172,64 
9x3m 1 RS 2.546,92 RS 2.546,92 

Super8anner- 726x90 1 RS 1.260,00 RS 1.260,00 
Float bamer estático para website SEMASA 1 RS 640,00 RS 640,00 

Capa para Facebook 
Post para Facebook 

Lona 30,6x3,95m 

1 RS 1 .260.00 RS 1 .260,00 
1 RS 672.00 RS 672.00 

1 RS 1.952.16 RS 1.952,16 
Total Criação R$ 20.066,26 

Trecho Plano Mídia JSMAX . Pagina 209 do processo 
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3.2. Omissão quanto ao vínculo dos profissionais que trabalham na 
agência 

A. Alega a Recorrente, que a TEMPO BRASIL Não apresentou o 
v ínculo dos profissionais que atuam na agência conforme pede o 
item 1 0 . 1 . 1 . 1 .  Ora o item mencionado pela agência em momento 
algum exige  que deva ser comprovado se por CL T, contrato, 
estág io ou quadro societário. I sso é uma mera formal idade 
i ncab ível para um envelope Identificado que tem sua função de 
mostrar a capacidade de atend imento de cada l icitante . 

B. O Ed ital prevê que caso a Comissão ou Subcomissão que i ra fazer 
d i l igências poderá exig i r  comprovações a qualquer momento ,  e 
isso cabe somente ao SEMASA e não a JSMAX criar uma 
exigência i nexistente no ed ital . 

C. Todos os profissionais apresentados no envelope pela TEMPO 
BRASIL possuem o curr ícu lo e as informações exatamente como 
manda o ed ital e a inda informa o cargo de atuação de cada 
profissiona l .  Vejamos abaixo um trecho de nossa Capacidade de 
Atend imento: 

!) 
www.tempobrasil.net 

47 3263.9500 1 Rua Nicarágua, 306 1 Bairro das Nações 
CEP 88338-205 1 Balneário Camboriú - SC 



TEMPOB�ASIL 
M U LTIAGÊ N CIA 

24 � 
LEAG 

LOCAL EltPEIIT AGENCY Gll:OUI' 

DESCRIÇÃO DOS PROFISS IONAIS 

Para a execução dos serviços a agência Tempo Brasi l  i rá d isponibi l izar os seguintes 
profissionais abaixo: 

ADR IANO CORDEIRO PERE IRA - Atendimento, Designer Industria l  pela Univa l i ,  com mais 
de 17 anos de experiência no mercado, fundador do Grupo Tempo B rasi l  já passou por 
diversas áreas como criação, planejamento e atendimento. Já atendeu e coordenou clientes 
internacionais , nacionais e contas públicas como Agrenco Group, Phi l ip Morris Brasil ,  El len 
do Brasi l ,  Umbro ,  E rva Daninha , F rigovale, Hospital Marieta , Conexão Marítima, Seara , 
Klabin. APM Term inais , Prefe itura Municipal de Balneário Camboriú entre dezenas de outros 
clientes. 

ALEXANDRE ARAÚJO - Produção, Profissional de logística pela Univa l i ,  atua há mais de 1 8  
anos na área financeira e administrativa passando por empresas nacionais e internacionais 
como Grupo Galvão, Cia de Navegação Norsul e Translogfstica. 

JÉSS ICA SIEWERT - Dir. Criação, Bacharel em Design Gráfico pela UN IVALI .  Pós graduada 
em MBA em M arketing Estratégico na Unival i .  Atende contas públicas e privadas e possui 
mais de 4 anos de experiência no mercado publicitário. 

Trecho Capacidade Atendimento TEMPO BRASIL .  Pagina 432 do processo 

O. Não resta a menor dúvida que esse item não procede e não 
deveria nem ser questionado pela JSMAX. 

3.3. Apresentação de repertório e relatos de soluções de problemas 
de comunicação além do limite do edital 

A. Alega a Recorrente , que a TEMPO BRASIL apresentou 7 
campanhas em seu Repertório e Relato de Soluções de 
Problemas de Comun icação. 2 a mais que as 5 campanhas 
l im itadas pelo item 1 0 . 1 .2 . 1  do Edita l :  

B. A JSMX demonstra desconhecimento do que pede o edita l :  
Repertório é :  Apresentar um conjunto de peças gráficas ou 
eletrôn icas q ue demonstrem o portfó l io da agência .  Para este item 
o ed ital é claro que :  1 0 . 1 .2 . 1 deve ser apresentado 5 campanhas 
(cases) sob a forma de peças ( layouts)  e ficha técnica .  !) 
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C. A TEMPO BRASIL apresentou seu repertório especificamente 
como pede o edital. Apresentamos 5 clientes, com 5 peças que 
corporifiquem incluindo suas fichas técnicas. Foi cumprido 
criteriosamente o que pede este item. 

D. O Segundo item é outra coisa: Relato de Soluções de Problemas 
é nada mais do que um texto explicando o problema de 
comunicação, informando a solução criada pela agência e o 
resultado final. Para este item o edital não prevê a apresentação 
de layouts e foi o que a TEMPO BRASIL seguiu criteriosamente. 
Apresentamos 2 cases 1 da Distribuidora Muller e outro do 
Atlântico Shopping. Conforme pede o item 1 0.1.2 que pede ao 
menos 2 clientes. 

E. Para o entendimento final foram apresentados exatamente o que 
o Edital pede 5 peças (layouts) que demonstrem nosso repertório 
e 2 relatos de solução de problemas. O próprio item 10.1.2 está 
grifado que são obrigatórios a apresentação de 2 itens: 
"Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de 
Comunicação" . 

Tem-se como teor dos artigos 3° e 41, da lei nº 8.666/93: 
Art. 3° - A licitação destina-se a garantir a observância do 
princípio constitucional da isonomia e a selecionar a 
proposta mais vantajosa para a Administração e será 
processada e julgada em estrita conformidade com os princípios 
básicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da 
igualdade, da publicidade, da probidade administrativa, da 

vinculação ao instrumento convocatório, do julgamento objetivo e 
dos que lhes são correlatos. (grifa-se) 

J) 
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Oportuno consignar, que as irresignações da Recorrente como 
acima exposto, não evidenciam o descumprimento dos 
ditames estabelecidos no edital por parte da Recorrida. 

Por outro lado, o que se extrai da pretensão da Recorrente, é a 
tentativa de desqualificar o plano de comunicação apresentado 
pela Recorrida, para melhor se posicionar no ranking e vencer a 
licitação. 

Superado esse assunto, tem-se que por qualquer dos motivos 
acima expostos não é possível proceder à reavaliação de 
questões reservadas à ordem técnica no processo licitatório, 
motivo pelo qual são prejudicados os argumentos que envolvem o 
julgamento técnico da Subcomissão. 

DOS PEDIDOS 
4. Face ao exposto, requer a vossas senhorias, que seja julgado 

improcedente o recurso interposto pela empresa TÁTTICAS e 
JSMAX e mantenha a empresa TEMPO BRASIL como 
classificada no certame para a continuidade do processo 
licitatório. 

5. Caso assim não entenda, requer o encaminhamento da presente 
peça à AUTORIDADE SUPERIOR, nos termos da lei, para 
conhecimento e acolhimento da presente peça. 

6. Informamos ainda que pleiteamos aqui somente um ato 
administrativo, estando nossa empresa com seu Departamento 
Jurídico pronto a tomar todas as medidas cabíveis judicialmente 
contra o não cumprimento da legislação vigente. J) 
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Termos em que pede deferimento. 

Balneário Camboriú/SC, 31  de agosto de 201 7. 

TEMPO BRASIL COMUNICAÇÃO E DESIGN LTDA 
Adriano Cordeiro Pereira 
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